Brief : project
X-Campus

Tiger Balm Ointments
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Tiger Balm Ointments % DKSH
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Tiger Balm Ointments

Tang :

wiuTaddamniavasdaiidladudanidaudnsivannzinidiu (wususau)
asnnlvivaniseiarizavanniadnsitda Tugarun1saivisadanssumiaIa
AxNITUNADITNE NN

Target group :
younger family target 22-35+ years old
TviiAm Viral VDO in 22 to 35 years old

### anyway , idea for creating viral clips, it depend on students ka"
Link VDO :
https://www.youtube.com/shorts/2P5bfS1ffG0

anQnuualnacos


https://www.youtube.com/shorts/2P5bfS1ffG0
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Appendix
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http://www.fda.moph.go.th/.../SitePages/advertisement03.aspx
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auRuLGul6  https://www.ratchakitcha.soc.go.th/DATA/PDF/2564/E/073/T_0014.PDF
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https://www.ratchakitcha.soc.go.th/DATA/PDF/2564/E/073/T_0014.PDF

Official Tiger Balm Channels

https://www.tigerbalm.com/
https://www.facebook.com/TigerBalmTH/
https://www.instagram.com/tigerbalmth/
https://www.tiktok.com/@tigerbalmth
https://www.youtube.com/@tigerbalm2086



	Slide 1: Brief : project X-campus
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5: โจทย์ :  เน้นโชว์เนื้อยาหม่องตราเสือมีเนื้อสัมผัสที่เนียนนุ่มต่างจากชาวบ้าน (แบรนด์อื่น) อยากให้บอกประโยชน์ของยาหม่องตราเสือ ในสถานการณ์หรือกิจกรรมหลายๆ  กิจกรรมของนักศึกษา     Target group :  younger family target 22-35+ years old ให้เกิด Viral 
	Slide 6
	Slide 7: Appendix
	Slide 8
	Slide 9: ข้อความโฆษณาต้องห้ามใช้ สื่อโฆษณาอาหารเกินจริง! (อัพเดท ก.พ. 2564)
	Slide 10: Official Tiger Balm Channels 

